
Emprendedores tomasinos
Misión del semillero: Formar investigadores y emprendedores
que a través de sus resultados contribuyan a la generación de
conocimiento en el ámbito del emprendimiento que faciliten la
creación de nuevas unidades económicas fortaleciendo el tejido
empresarial de la región y generando desarrollo económico.
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Impacto de las tiendas de 
descuento en el mercado 

Tunjano- caso D1. 

Este concepto de tiendas
de descuento surgió en
Alemania con las tiendas
Aldi, donde se aplicó por
primera vez el “principio
del descuento”

Investigación de tipo 
descriptiva 

Investigación  exploratoria

Trabajo de campo con
distintos consumidores
por medio de una
encuesta, y de la
observación detallada de
estos establecimientos
comerciales.

Consistente en mantener
bajos los precios de los
productos ofrecidos
mediante un surtido de
productos más reducido
y procedimientos de
negocio más sencillos

Es muy importante
tocar el tema sobre
el establecimiento de
nuevas superficies en
el comercio del
mercado tunjano
como en este caso es
D1, ya que genera un
impacto importante
en el mercado y los
hábitos de los
consumidores

Determinar el impacto que ha causado la

estrategia de precios bajos de las

tiendas d1, en su competencia directa ya

existente antes de su llegada a Tunja.


